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90%

Nacionales

COMPRADORES NAGIONALES
DE LOS 32 ESTADOS:

Provenientes de la Ciudad
de Méxicoy Area Metropolitana.

Internacionales

vl VISITANTES

Espana, Guatemala, Venezuela,
Costa Rica,Francia, Panama, Chile,
entre otros.




Puebla 7%

ESTADUS Morelos 5%
CUN MAYUR Veracruz 4%

Queretaro 2% GDMX Y AREA
R Jalisco 2% METROPOLITANA
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Mercadotecnia

PERFIL DEL COMPRADOR
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Jefe de Alimentos
y Bebidas
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0 ¢Que busca nuestro comprador?

32% 20 112 11« 10% 10« 6%

Alimentos Equipos ACCesorios Mobiliario Decoracion Servicios Mantenimiento
y bebidas y Enseres




Negocio o empresa de nuestro comprador
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Restaurante Hoteles Comedores Industriales Banquetes Cafeterias

33

76 76 Z

O ==

Bar, Discoteca, Centro Nocturno Comida Rapida Decoracion Pasteleria Universidades
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80%

De los compradores que asisten,
son tomadores de decisiones en sus empresas.

Satisfaccion del comprador

32%

Busca
representaciones
o distribuciones

290/ 70% 68% 70% 85%

Regresa Califica Recomendaria Cierra ventas

Capacitacion al evento con 10 al evento el evento
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